Food «Revolution» —
what may change in Switzerland and how we could
take advantage from?

A contribution to Eating Healthily ! ?
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Eating Healthy......

® Human Health

m Healthy for the environment?

m Healthy for society?

® Healthy for economy?

m Healthy for the Globe / the world?

m Healthy for......

In cooparation with the CTI
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Swiss Food Research
Bridging Innovations- From Idea to Realization

www.swissfoodresearch.ch

National Thematic Network

(WTT Support) o g
I poptspirgit
Supported by CTI "

Linking Competences!

Grande Viaduc de Millau - ein Bauwerk der Superlative. Die 2460 Meter lange Schragseilbriicke liegt im Stden

des franzdsischen Zentralmassws WeStlICh der Stadt Millau und ist die hdchste Autobahnbriicke der Welt.
(Quelle: http:/fwww.zdf.de/ZDFmediathek/t g/bild /112560/Moderne-Bruecken-Konstruktionen#/beitrag/bilderserie/112560/Moderne-Bruecken-Konstruktionen)
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Swiss Food Research — Idea Transfer & Innovations

Politics

Turn Money into knowledge

Science & Research Economy

Turn knowledge into money

In coaperation with the €11
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Swiss Food Research -

Bridging Innovations- From Idea to Realization
www.swissfoodresearch.ch

Our Goals:

> ldentify Potentials for Innovations

> Initiate Innovation projects

» Linking Partners & Competences — Research & Application

> Foster your Competitiveness at domestic and international level
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Brazil - Switzerland

m 202 Mio. people
m Large landscape, 8.5 Mio km?

B Moderate share of agricultural
business — 5.5% of GDP

®m Natural resources available

8 Mio. people
Small landscape, 41'300km?

Small share of agricultural
business — 0.7% of GDP

Agro Food Segment — 15% GDP
(No) natural resources - water

High dominance of retailers

<¥ RESEARCH
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Age

Demographic Situation Brazil - Switzerland
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Demographic Situation Brazil - Switzerland
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The new consumers - Millennials

B Ml One of the largest generations
in history is about to move into
its prime spending years.

WHO ARE THEY? Millennials are poised to
SR reshape the economy; their
e B Unique experiences will change
the ways we buy and sell,
198[] — 2[][][] forcing companies to examine
how they do business for
decades to come.

The Millennial generation is the biggest in US history—ewven bigger than the Baby Boom.

A LARGER COHORT

Quelle: Goldmann Sachs

In cooparation with the CTI
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Consumers in their «best» age

The ,Golden Agers® will provide high profit margins

Best Ager / Golden Agers
are considered as

- Wealthy

- Quality oriented

- Interested in new things
- Willing to consume

,Golden Agers* will spend their money

M. SWisSS
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Consumers in their «High Age»

m Elderly people

m Staying healthy
» Social cost impact factor

m Special Nutrition required

B What is consumed «today» will pay back «tomorrows

. SW iss
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Consequences

m Values and expectations change fundamentely

» Truthfullness & Honesty

» Transparency

» Sustainable

» «Comfortable & convenient»
» Technology driven

®m New conditions
» Societal
» Technology

® New solutions are possible and also required

In cooparation with the CTI
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Switzerland‘s resource for the future

THE WORLD'S TOP 5 INNOQVATORS

SWITZERLAND

SWEDEN

ZUNITED KINGDOM

S
UNITED STATES

OF AMERICA

S N=——
N4

2015: 18 Billion CHF for R&D — 70% private, 30% public

] L
_—

Quellen: Global Competitiveness Report 2013-2014, im Global Innovation Index 2013 ebenso wie im Innovation Union
Scoreboard 2013 - 1. Platz. SBFI, BFS

In cooperation with the CTI
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US — Investments into Agro Food — 10 times increase

Venture Capital Investments into Agro Food products — US
(NVCA Yearbook 2016)
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Examples in Switzerland

From central to decentral

Networksystems

&) roop

RESEARCH
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On-line shop for organic product -from farm to market

+  Frischdivekt ab Hof

de|fr Nachste Liefertermine: 4. ADr alletermine: & Anmelden
Farmy.ch Produkte Prod Magazin Uber uns @ @ ABO e Warenkorh
] ?%5‘3 (5% GUC /G ] i ﬁ W f& & of
A5 { S h, : 5 s
1% DY b &d S =l ol e v

Karbe & etc. Dhst & Gemiise Milch & Eier Fleisch & Rsch Backerei Vorratskammer Getranke MiGesli & Sosses  Vegam Comer

Neu in der Produkitheke

Salanova griin, ca. 75g Radiesl, Bund Batavia griin Stangensellerie mit Elatt, ca.
400g
E BinLand Agrarprodukte E Bioland Agrarprodulte : BicLand Agrarprodukte , Biomeler
CHF 120 / Salatkopf CHF 295/ Bund CHF 3,95/ Salatkopf CHF 4 80 / Stick

Tilapia Filet, ca. 100g Barlauchbratwurst KAGfreiland, Finds-Entrecéte, ca. 250g Ragout Voressen vom Lamm,
ca 130g mager
B ecoo-jager N Harl Abegy Metrgerei 9 Zentrum Metzg - rn Mty

CHF 1195/ Filet CHF 3.20/ Stiick CHF 19,95 / Stiick CHF16.35/300g

Obst & Gemiise Fleisch & Fisch ' il
“ A A NE 2 J _ - K23 tiational thematic retworks
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Value: Know your farmer — True & regional

N&chste Liefertermine: 4 ApL alleTermine @ Anmelden
[ ECWT N . Weasenkorh

Farmy.ch Produkte Produzenten Magazin Uberuns

Unsere Bauermn und Produzenten

205 Hrich =

Fiiltarn

Wity
Maratriang,

Witdeon

Moy dess ©I072 Gocgle  Twrmm ofan  Regori & meg e

N Zirich

i Ulrichen

Kiserei Camenzind

\/ Zidrich
Dorfkaserei Goldi ‘Wanner's Gourmet ..
Fe
N Zirich
Kontsktieran Sie uns! ~ 2
In cooperation with the CTI
KTT-Support

Hational thematic retwarks
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Speciality products — Vegans are on line

SWISS

FOOD

VEGUSTO]

Swiss 100% plant-based gourme!
Diirektverkauf
Online-Shop

Vegusto bietet mehr als 50 Alternativen zu Kédse und Fleisch!

Immer mehr kanzchen wollen kein Fleisch mehr essen - Aber was soll man dann essen? Hier bisten sich die vegetsrischen Wikrste, Burger, Aufschnitte und Braten von
Vegusto an. Sie sind 100% pflanzlich, slzo vegan und bizten sin s=hr i iz. Vagusto-Flei i} kiénnen wie Fleizch gebraten,
gegrillt, gesotten oder such ksl werden. Vegusto-Flei i haben Biss! Salbst Metzger sind won Vegusto beeindruckt!

Fleischalternativen von Vegusto Kisealternativen von Vegusto Katzen- und Hundefutter
rein pflanzlich, vegan, vegetarisch rein pflanzlich, vegan, vegetarisch rein pflanzlich, wegan, vegetarisch

Bio-Didrrfrichte und -Nisse Sissigkeiten, Snacks und mehr Vegusto Plus!
susgesuchte Spitzengualitit rein pflanzlich, vegan, vegetarisch Hostenlose Postkarten und mehr von Vegusto

Alle Vegusto-Produkte erhalten Sie direkt iiber unseren Versand.

Vegusto keine gehd Fette, Palmal, Mi GYO, G in, ki F Soja und Konservierumgsmittel.

Ohne Gentechnik!
Wir den keine i snderten Zutaten fir unsere Produkte.

Natiirliche Zutaten

Alle unsers Produktes sind 100% pflanzlich, slso vegan. Die Fleischersatzprodukte enthalten in ihrer ng: Wasser, i iweiss {Gluten),
i Fette und Jie, - , Gewiize, Steinsalz, Wikrze, i i Xanthan).
Aumsar iirdis Raurh, A=n wir fiir im=ar= Flaisch i kminari=i A i
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New concepts — Swiss Mooh — Nordostmilch & Direct

selling |

SWiss
mooh

Swissmooh E-Commerce in China

[ ]
SWISS ey s |
l Foo D swissmooh AG | Archstrasse 2 | 8401 Winterthur | Switzertand
\ f Phone +41(0)52 260 34 15 | Fax +41 (0)52260 34 24 |




Summary |

m Disruptive business models

® «Uber model» for Agro Food

® New trading channels

m By passing the classic retailers

® Give higher margins to farmers

In cooparation with the CTI
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New Ways for Gastronomy — Collaboration with local
farmers Local = fresh healthy

€ | @ v fuenfschilling.de/de/wirtschaft/gartenwirtschafthtm € || & rondo burgdorf

Qi; Most Visited | | Gardasee | Fundings & Programs Google-Ergebnis far h... | | Coffee
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ONLINE WEIN WIRT BAUERN
SHOP GUT SCHAFT LADEN

KAMINZIMMER.
BRASSERIE
WINTERGARTEN

SPEISEKARTE

\ SWiss
) FOOD
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Technology — Shockfrost & Vacuum — keep nutrients

FrigoJet’ Swiss GreenVac’

lasting,
L L)

Dank GreenVac um Tage vorverlegte Produktion, b Personall

Dank «freeze’n’go» — Haltbarkeit frischer Speisen bis zu 10 Tagen =
Qualitatssteigerung im Eig fimack und Farbe der Gemiise

Professionelles Schockfrosten)bei-40°Grad — keine Eiskristallbildung —
und dadurch industrielle Tiefkithlgualitit

Kerntemperaturfitiler ermoglichit die 5berwq¢_:bung{ des Abkuhlprozesses |

Bessere Einkaufspreise, keine Resten, attraktiveres Angebot
Kein Anpressdruck und somit keine Oberflachenyverformung der Produkte

Auch ignet fiir: Transport und Reg ierung, direkt in der Schale —
fir Kitas, Catering: und Bankette

Spitzengualitat und Hygiene Ihrer Convenience-Produkte m
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Innovation bleibt unser Rezept

In coaparation with the CT1
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Production & Technologie - from central to decentral
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MW
n aerlice

EEH PR ATe=: Wy 2 10, = Hiog

SIEEMITED

Ve

Quelle: Google Bilder
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Generation change in family business — new set ups

‘ -
- Erstmals Shrimps vom Bauernhof

Fangfrische Shrimps
aus der Schwaiz.

ldee Hewsletter Medien Team Hontakt

o Innovation
Frische Shrimps aus der Schweiz

» Fangfrische Spitzenqualitit
Frisch, saftig und geschmacksvol

o Okologisch sinnvoll
Abwirme von Industrisbetrisb, bio-zertifiziertes Futter
und kein Einsatz von Antibiotika

« Transparente Herkunft
Schweizer Produktion mit kurzen Transportwegen

« zuriick 13 /13 weiter »

Das Team von Aquafuture Fritz und Irene Kunz, Stacy Cinlik und Matthias Kunz (v.l.).
In der Schweiz gibt 2= bisher ausschiissstich gefrorens oder bersits gekochte (Bildguelle: Anja Tschannen)
Import-Shrimps zu kaufen_ Unsere Idee: Wir produzieren lokal vor Ort mit giner
Eesc -Krei: und i die Wirme und das Salz fiir

das Meerwasser (28°C) von der Schweizer Salinen AG in Rheinfelden.
Im Schweinestall der Familie Kunz lebten bis 2014 noch 30 Muttersauen. Heute

schwimmen dort Tausende Shrimps. Die Familie Kunz steigt somit in einen bisher
weitgehend unbekannten Nischenmarkt ein. Sie hat sich sehr viel Wissen tiber die
Meerestiere angeeignet und halt die Shrimps in einer Indoor Anlage. Mit Videointerview

Shrimps vorn Bauernhof, geht das Gberhaupt? Ja. es
funktioniert. Zum ersten Mal Gberhaupt konnten auf einem
Schweizer Bauernhof erfolgreich Shrimps produziert
werden. Geschafft hat das die Familie Kunz aus Burgdorf
BE. Bei ihrem Direktverkauf ab Hof erhalt man neu auf  dunglandwirt setzt auf Kamelmilch
Vorbestellung echte Schweizer Shrimps. » SGchweizer Seide feiert Comeback

* Aus Urdinkelgras gibt es Power-5aft

Mehr zu Mischenproduktion:
* Geschenkidee wurde Hebenerwerb
= Kiihe durch Triiffel ersetzt

100 Franken pro Kilo

= mehr

e B e B e B B o SO e i i L K - e VDS i A i s

In coaperation with the €11
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Convenience - Technology and Multiplications
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Digital technology & eating healthily
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Consequences for Eating Healthily?

® Discruptive business models will open new trading paths

m Bypassing the classic retailers & Give higher margins to farmers
® New trading channels

m Sustainable farming leads to healthier products
® New technologies lead to new products
» 3 D printing — Inprocess combinations of products / nutrients

» Novel pasterurization — higher content of nutrients

B Bio & Digital technology
» Personlized food — who needs what

In cooparation with the CTI
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